ЗАДАНИЯ ПО дисциплине «ЭКОНОМИКА

ФИРМЫ»

Чтобы получить зачет, необходимо выполнить задания 1-2

1. ТЕСТЫ. Решить правильно 13 вопросов из 20
Укажите правильные ответы:
Один правильны ответ, если не указаний специальных
1. В состав комплексов экономики РФ входят: (2 правильных ответа)
а) пищевая промышленность;
б) металлургический комплекс;
           
в) легкая промышленность;
г) топливно-энергетический комплекс.   
2. К коммерческим предприятиям относятся: (3 правильных ответа)
а) производственные кооперативы;
б) хозяйственные товарищества;
г) религиозные организации;
в) общества;
д) благотворительные организации;
е) потребительские кооперативы.
3. Каковы основные условия существования и развития предпринимательской деятельности?

а) наличие рыночной экономики;

б) экономическая свобода предпринимателей;

в) развитые товарно-денежные отношения;

г) все вышеперечисленное.
4. Предприятие в своем стремлении повысить прибыль обладает степенями относительной свободы:

а)  установлением цен;
б) формированием затрат;
в) формированием объемов продукции;
г) выбором номенклатуры и ассортимента продукции;
д) все вышеперечисленное?

5. Производственный процесс представляет собой:
а) законченный круг производственных операций при изготовлении изделия;

б) целенаправленное превращение исходного сырья в готовый продукт;
в) распределение работников по видам работ.
6. В каком производстве длительность производственного цикла будет наибольшей?

а) серийном;                   б) массовом;                  в) единичном.
7. К основным непроизводственным фондам относятся:(2 правильных ответа)
а) жилые дома;
б) помещения медсанчасти;
в) грузовой и легковой автотранспорт; 
г) сооружения и передаточные устройства.
д) вычислительная техника.

8. Выделяют следующие виды износа основных фондов: (2 правильных ответа)
а) моральный; 


          в) физический;
б) технологический; 

          г) научно-технический.
9. Цикл оборотного капитала измеряется периодом времени:

а) с момента приобретения сырья до момента оплаты продукции потребителем;

б) производства продукции;

в) производства и реализации продукции.

10. При каком высвобождении оборотных средств объем выручки не меняется?

а) при абсолютном высвобождении оборотных средств

б) при относительном высвобождении оборотных средств.

11. К промышленно-производственному персоналу относятся:(2 правильных ответа0
а) рабочие основных цехов;

б) рабочие вспомогательных цехов;

в) специалисты и служащие;

г) работники детского сада;

д) работники подсобного хозяйства.

12. Ценой рабочей силы, как экономического ресурса производства, выступает:

а) производительность живого труда;

б) качество изготавливаемой продукции;

в) заработная плата.
13.  К постоянным расходам относятся: (выбрать нужное)
 а) затраты на содержание дирекции;
б) освещение и отопление производственных цехов;
в) содержание аппарата управления производственных цехов;
г) заработная плата основных производственных рабочих.
д) амортизация;
е) аренда зданий и оборудования;
ж) затраты на сырье и материалы;
з) затраты на рекламу.
14. Полная себестоимость продукции включает затраты предприятия:

а) на реализацию продукции;
б) производство и реализацию продукции;
в) управление производством;
г) организацию сбыта продукции.
15. Прибыль от реализации продукции представляет собой:
а) чистый доход предприятия;

б) выручку от реализации продукции;

в) разность между объемом реализованной продукции (без НДС и акциза) и ее себестоимостью.

16. К прочим доходам предприятия относятся:
а) доходы от сдачи имущества в аренду;

б) доходы (дивиденды, проценты и т. д.) по принадлежащим  предприятию ценным бумагам;

в) штрафы, пени, неустойки за нарушение условий договоров (полученные).

г)все перечисленное верно. 

17.  К задачам стандартизации не относятся:
а) создание системы нормативно-технической документации;

б) планирование научно-исследовательских и опытно-конструкторских работ;

в) контроль за правильностью использования нормативно-технической документации.

18. Инновации – это:
а) новое оборудование, приобретенное взамен изношенного;

б) развитие науки и техники;

в) коммерчески воплощенная идея, способная создать новые потребности или удовлетворить имеющиеся новым, более эффективным способом; принести экономический или другой эффект производителю и потребителю.

19. Стратегия в общем смысле представляет собой:
а) систему крупномасштабных решений и намечаемых направлений деятельности, обеспечивающих достижение поставленных целей; 

б) формирование и решение задач на каждом рынке и по каждому товару в конкретный текущий период; 

в) рациональное, логическое построение, руководствуясь которым предприятие рассчитывает решить свои маркетинговые задачи.

20. Планирование — это:

1) процесс определения целей предприятия и выбора способов их достижения;
2) процесс определения сильных и слабых сторон предприятия;
3) анализ эффективности деятельности предприятия в долгосрочном и текущем периоде;
4) оценка эффективности нововведений на основе исчисления экономии текущих затрат.
2.
Ситуации для обсуждения. Сделать описание. 
Ситуация 1. Предприятие выпускает за месяц 3 тысячи штук мороженого. Прямые расходы составляют 250 тысяч рублей, косвенные расходы – 150 тысяч рублей.  Учитывая норму рентабельности 35%, определите цену реализации продукции и сравните с реальной рыночной ценой на аналогичную продукцию на омском рынке. Сделайте вывод о целесообразности или нецелесообразности производства данного вида продукции. 
Ситуация 2. Предприятие «Х» выпускает и реализует на рынке товары народного потребления. При этом доля инновационной продукции менее 1 %. Руководство предприятия приняло решение об увеличении этой доли. На основе оценки рынка инвестиций Омского региона в реальном измерении разработайте предположения по привлечению потенциального инвестора, по доведения доли инновационной продукции до общероссийского уровня.

Ситуация 3. Предприятие «У» выпускает и реализует на рынке молочную продукцию. Предприятие находится на общей системе налогообложения. Состояние конкуренции на рынке характеризуется, как близкое к чистой конкуренции. Правительством РФ принято решение об увеличении НДС с 18 % до 20 %. На основе оценки рынка молочной продукции Омского региона в реальном измерении спрогнозируйте: изменение цены на молочную продукцию, изменение спроса на молочную продукцию, рыночную реакцию производителей молочной продукции. 

3.
Вопросы к зачету (для самопроверки)
1. Предприятие, цели и задачи его создания. Основные типы предприятий.

2. Рыночная модель предприятия и сущность предпринимательства.

3. Структура современного предприятия. Аренда, лизинг, франчайзинг.

4. Производственный цикл и его основные характеристики. Проектирование производственного цикла.

5. Имущество предприятия и его основные классификации.

6. Уставный капитал предприятия.

7. Основной капитал предприятия и его классификация.

8. Оценка основного капитала: показатели и методы.

9. Износ основного капитала: виды и сущность амортизации.

10. Начисления амортизации и использование амортизационного фонда.

11. Оборотные средства предприятия: состав и структура.

12. Основные показатели использования оборотных средств. Нормирование расхода материальных ресурсов.

13. Основные показатели использования оборотных средств. Нормирование оборотных средств в производственных запасах.

14. Себестоимость продукции и затраты предприятия: учет, планирование, анализ.

15. Себестоимость продукции: смета и калькуляция затрат. Направления снижения себестоимости.

16. Трудовые ресурсы предприятия.  Нормирование и производительность труда.

17. Трудовые ресурсы предприятия. Оплата труда и занятость.

18. Маркетинговая стратегия предприятия: сущность и содержание. Характеристика основных базовых стратегий.

19. Товарная стратегия предприятия: возможности предприятия, изучение потребителей и сегментация рынка.

20. Ценовая политика предприятия: ценообразующие факторы; методы установления цен на продукцию; управление ценами.

21. Качество продукции предприятия: показатели и управление качеством. Стандартизация и сертификация.

22. Инвестиционная политика предприятия: структура капитальных вложений и эффективность инвестиций.

23. Производственное планирование. Разработка производственной программы.

24. Бизнес-план предприятия: содержание и порядок разработки.

25. Оценка эффективности хозяйственной деятельности предприятия. Определение прибыльности по отдельным показателям.

26. Оценка эффективности хозяйственной деятельности предприятия. Определение рентабельности предприятия по отдельным  показателям.
